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【新闻与传播】

从文本盗猎到文本围猎：参与式文化空间的建构
付 　 佳　 　 　 赵 树 旺

摘　 要：基于新媒体语境下的赋权与赋能，网络用户之间的文本对话由游牧、盗猎活动趋向于围猎之势，参与式文

化空间得以形成。 具有相同兴趣爱好和立场的用户通过政治及社会参与、知识生产参与、娱乐性参与，生产出多样

化的文本形态，保证了参与式文化空间中的文本数量与质量。 参与式文化空间的建构基于新媒介赋权改变原有权

力关系、趣缘群体的身份认同与话语狂欢、社交媒体中弱连接关系的凸显、虚拟社群中的互动仪式与情感宣泄等内

在逻辑。 在参与式文化空间的建构过程中，最不容忽视的问题是找到用户与平台的平衡点。
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　 　 基于新媒体语境下的赋权与赋能，当今时代的

媒介用户具有更强的主动性和互动意识。 他们不只

是接受信息，也会积极地参与媒介内容生产过程。
以用户生产内容为代表的参与式文化成为网络社会

不可忽视的重要组成部分，参与式文化空间得以形

成。 所谓参与式文化，即网络用户以互联网为平台，
通过积极主动地创作媒介文本、传播媒介内容而形

成的一种平等、公开、共享的媒介文化样式。①身处

参与式文化空间的媒介用户在消费信息的同时参与

文化生产实践，同时扮演着信息生产者和消费者的

双重角色，且其生产出的文化内容具有自身独特属

性，形成了全新的媒介景观。

一、参与式文化空间中的文本对话：
从游牧、盗猎到围猎

　 　 参与式文化的概念由美国学者詹金斯在《文本

盗猎者》一书中首次提出，用以描述媒介文化中的

互动现象。 深受约翰·费斯克文化研究视角的影

响，亨利·詹金斯在肯定用户能动性的基础上，提出

文本盗猎、粉丝文化、参与式文化和融合文化等更具

包容性的概念，为文化研究领域增添了新的活力。

在《文本盗猎者》一书中，詹金斯考察了电视媒

介时期作为文化工业话语边缘群体的粉丝群体是如

何通过对大众文化资源的拼贴重组进行话语抵抗和

主体性身份建构的，同时批判了当时学术框架下粉

丝群体“头脑简单且痴迷成性”的污名化标签。 詹

金斯对法国后现代文化理论家德赛都“盗猎、游牧

式”的读者理论表示赞同，并进一步肯定了读者的

能动性，将读者视为文本意义生产的中心。 他认为，
读者就像没有固定位置的游牧民族，不可能定居，他
们为一种自然天性所左右，自由地穿梭在他人的土

地上，以掠夺财富、掠夺文本为乐趣，过着偷猎式的

游牧生活。 当他们遇到感兴趣的文本便稍作停留，
并根据自己的蓝图进行重新拼贴组合，使文本在读

者的阐释以及与其他读者的交流过程中得以不断延

伸及重新塑造，在此过程中完成文本盗猎活动。
詹金斯将这一群体具化为粉丝群体，粉丝文化

是对主流文化中等级秩序的公开挑战，其否定了作

者权威，侵犯了知识产权。 粉丝群体毫不掩饰自己

对于文本的热爱，不为传统意义上的文字与知识产

权所恫吓，力图将媒体的呈现与自己的社会经验结

合起来，从大众文化中攫取可运用的资源，并在此基
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础上进行二次创作，作为自己的文化创作与社会交

流的一部分。②在詹金斯的笔下，粉丝群体被视为一

群文本盗猎者，他们肆无忌惮地盗取大众文化资源

中自己感兴趣的部分，将其据为己有，正是在此过程

中，文本的意义得到了新的诠释与延异。
尽管文本盗猎者的概念提出于电视媒介时代，

但这个具有前瞻性的概念在新媒体时代依然适用。
在当今参与式文化空间的搭建过程中，媒介话语权

被重新分配，传统的媒介权力格局被打破，用户之间

的互动显著增多，对于文本的诠释已形成围猎之势。
所谓文本围猎，即众人的盗猎，参与式文化空间中的

文本对话形式正由个人的盗猎活动转变为声势浩大

的群体性围猎活动。 整个社会架设在互联网之上，
精英文化祛魅，草根文化崛起，大众文化异军突起，
成就了个体赋权后的围猎景观。 各社交平台粉丝群

体是积极的文本围猎者，他们追踪媒介生产的内容，
但更看重自创或二次创作的衍生作品，如精修图、同
人文和视频混剪等。 他们通过社交媒体沉浸于粉丝

文本流之中，并在创作、散播、讨论中收获文本带来

的快感。 这种趋势模糊了原初作品与复制品的界

限，也消解了根源性的宏大叙事。
在社交媒体时代，越来越多的隐藏文本走上前

台成为日常景观，并导致创作的高贵性崩散，艺术品

的神圣性崩散、珍贵感消散，卓越的人、物及其关注

度的削弱与离散。 从个体走向集体的媒介用户期望

通过参与有意义的对话来维护共同利益、表达共同

愿望，这就使参与式文化空间中的文本呈现出更高

的互动性，用户可以利用社交媒体平台通过集体沟

通表达主张，并利用线上平台发起集体活动。

二、参与式文化空间中的文本类型

英国学者麦特·西尔斯将约翰·费斯克关于粉

丝生产力的开创性研究与网络“民主化”以及参与

式文化联系起来，并将文本生产行为归纳为四种：第
一种为原生数字与模拟修复，前者指粉丝手绘图，后
者指利用技术手段修图。 第二种为模拟与变革，前
者指利用特定技巧生产模拟文本，如扮装游戏；后者

指对源文本进行非直接模仿的重新改造，如同人小

说。 第三种为非正式与正式文本生产，指用户生成

文本常常在粉丝与官方之间游移，如发表在商业粉

丝杂志上的粉丝信本身是偏向粉丝群的，但刊发后

偏向官方文本。 第四种为显性与隐性文本生产，詹

金斯将前者理解为内在动机行为，而其他学者认为

新媒体时代文本生产的显性参与之下还存在着隐性

参与，如用户常被软件和界面设计所引导而将某个

平台中的账号头像更换为偶像照片等。③

可见，在新媒体时代的参与式文化空间中，文本

类型已被学者置于不同的微观层面进行细分研究与

拓展。 文本的外延也已获得延展，凡是由主体生产

的、具有一定表征意义的、能够传递某种价值观的内

容都可以被视为媒介文本。 因视角的不同，参与式

文化空间中文本生产类型的划分也会有所差异。
从文本生产过程来看，参与式文化空间中文本

生产类型包括原始文本和二次创作文本。 原始文本

是指从一开始就流通在文化空间中的文本。 二次创

作文本则指用户以原始文本为基础，并对其进行改

编、挪用、颠覆甚至创作出的全新文本，如一些视频

平台中媒介用户热衷于利用影视剧的原始素材，通
过剪辑、转场、拼接的方式重新塑造一个人物形象、
一段新的故事或是改变某个人物的结局，以满足观

众对于某一人物的幻想或弥补剧情遗憾等。
从文本生产主体来看，主体的多样性造就了文

本样态的多样性。 参与式文化空间中的文本样态呈

现出用户生产内容 （ ＵＧＣ）、专业人士生产内容

（ＰＧＣ）和职业生产内容（ＯＧＣ）并存的态势。 ＵＧＣ
模式即充满内容生产与传播热情的普通用户在参与

式文化空间创造大量文本的模式。 作为通过社交关

系链进行分享并构建个人音乐主页的音乐社交形

式④，网易云音乐是用户生产内容模式的典型代表，
参与式文化在其中得到全新诠释。 其用户生产内容

模式具体表现为制作歌单、参与话题讨论、发表歌评

和动态等行为，为音乐社交生态奠定基调，保证了参

与式文化空间中的文本数量。 ＰＧＣ 模式指出于个

人爱好且具有一定影响力的意见领袖在参与式文化

空间发布内容的模式。 其特点是更加专业、更有深

度且垂直化。 他们发布的内容通常会受到较高关注

和众多普通用户的追捧和喜爱。 一些视频平台中的

意见领袖，通过发布个人作品来获取粉丝的高关注

度，其内容包括视频教学、干货分享等方方面面具有

一定专业性的内容，用户可以根据自己的兴趣选择

垂直化的内容进行观看，并通过弹幕、评论的形式与

之互动。 这样的参与式文化创作平台可以聚合大量

用户，形成一个虚拟社区，创作者和用户都能在其中

感受到前所未有的情境与体验，并逐渐对该种情境
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产生依赖，在此过程中用户与平台之间的黏性不断

增强。⑤ＯＧＣ 模式是指由具有一定专业背景的行业

内人士进行内容生产的模式。 如网易云音乐官方通

过推荐优质内容、发布专栏等来整合用户，沉淀优质

文本，网易云的专属场景歌单专栏中就包含众多类

型的歌单，用户可以根据个人需求挑选自己感兴趣

的歌单。 综合来看，在参与式文化空间中，用户生产

内容确保了文本数量，专业人士生产内容提升了文

本质量，而职业生产内容整合与补充了用户生产内

容和专业人士生产内容。 三者合力奠定参与式文化

空间中的内容与文化基调，提升文本数量和质量，平
台方也会借此维护空间内的文本环境。

三、参与式文化空间中用户的参与方式

互联网技术的发展为参与式文化空间的建构提

供了可能，“两微一抖”等开放性社交媒体满足了人

们日常沟通及获取信息的需要，豆瓣、知乎、网易云

等平台则因其自身属性吸引了大量用户，各具特色

的虚拟社区因此形成。 在这些虚拟社区中，具有相

同兴趣、爱好和立场的用户通过交流、创作、分享与

互动逐渐实现了身份认同，并通过政治及社会参与、
知识生产参与、娱乐性参与，在意见交锋的过程中凝

聚成不容忽视的社会力量。
１．政治及社会参与

政治及社会参与是指公众以网络为途径和手段

参与社会公共事件和政治活动的行为。⑥在社交媒

体时代，参与式文化空间为公众的政治与社会参与

拓宽了渠道，提高了效率，提供了新思路，反馈机制

在其中发挥了巨大作用，使得公众意见在政治及社

会事件中的影响力愈加扩大。
除了社交平台自身，传统主流媒体也开辟有

“两微多端”的社交平台出口，为用户提供在线参与

性平台。 用户通过社交平台进行留言、评论等形式

表达个人意见，能够与后台采编进行直接在线沟通，
这体现的是一种集中的交互模式。 通过多元化的社

交媒体平台，用户能够针对社会变革和新闻事件等

热点针砭时弊，进行政治和社会参与。 政府决策部

门在对相关事件的意见文本进行整合后，能够了解

舆情走向，并将用户意见作为舆论引导决策的重要

参考。 在此过程中，媒介用户在参与式文化空间中

参与解决社会重大问题的决策工作，集中体现了参

与式文化空间的存在价值和社会意义。

２．知识生产参与

在开放性的参与式文化中，每个人都是知识链

中的一环，人们自愿把分散的个人技能、知识资源进

行整合，并通过群体协作形成有效的问答机制，推动

问题的解决。 詹金斯用法国数字文化理论家莱维的

集体智慧概念描述用户的参与、互动。⑦在参与知识

生产的过程中，人们也实现了个人知识的积累与升

级。 参与式文化空间的构建在一定程度上填补了网

络社会中愈加扩大的知识鸿沟。
克莱·舍基视“认知盈余”为全世界受教育公

民自由时间的集合体，其核心观点为人们的自由时

间不仅用于内容消费，还应用于内容分享和创造，分
享和创造的价值远大于消费。 在参与式文化空间

中，公众进行知识生产参与的渠道被打通，其参与知

识生产的热情也进一步被激发，收费制与公共性并

存的知识生产模式逐渐形成。 得到 Ａｐｐ 即是典型

的收费性质的知识生产平台，其在研发知识产品阶

段，围绕个人发展推出覆盖 ３０ 多个领域的知识产

品。⑧得到 Ａｐｐ 的运营模式为通过与头部知识生产

者签约，利用这些知识生产者完成为其他用户整合

知识内容的工作，并通过他们将知识系统化地传授

给目标用户。 以用户为主导的知识分享平台知乎

Ａｐｐ 则不同，其用户大多是具有良好教育背景的都

市白领及大学生，主要以青年人为主，互联网从业者

居多，男女均衡。 高学历、高收入、高消费是知乎用

户的三大特点。 知乎平台中的内容相对来说更有深

度，尤其知乎热榜上主要是反映社会热点、体制问题

等较深层次的内容。 用户在知乎 Ａｐｐ 中提出问题，
另一些用户回答问题，形成了平衡高效的问答机制。

知识生产参与能够有效缩小社会不同阶层的知

识鸿沟，使知识生产呈现出知识的去精英化与再精

英化混合的趋势。 在参与式文化空间中，知识生产

的方式能够更加激发用户的主动性，再次确认了用

户在参与式文化空间中的主体地位。 在这个公众自

发形成的知识生产与分发的体制中，知识资源被最

大限度地挖掘和利用。
３．娱乐性参与

与传统媒体空间不同，用户始终是社交媒体参

与式文化空间得以构建的重要推动者。 他们凭借自

身的经验与情感对空间中的原始材料进行重新解读

和阐释，并赋予其全新的内涵。 面对日益加快的社

会内卷化进程和日益沉重的现实压力，越来越多人

９６１

从文本盗猎到文本围猎：参与式文化空间的建构



产生了“避世”和“佛系”心态，他们沉溺于网络社会

中的娱乐化内容以缓解个人在现实社会中的焦虑。
因此，在参与式文化空间中，用户的娱乐性参与就成

为其不可忽视的参与方式之一。
作为一种开放性文本，弹幕视频得到众多用户

的喜爱，这是由于新媒体用户的参与性被大大激发，
而弹幕视频恰好为用户参与视频生产与传播提供了

更好的平台。⑨弹幕的出现使用户能够在观看视频

的同时参与关于剧情、演员的讨论，能够和其他用户

进行实时的意见交流与互动。 用户发布的弹幕是基

于视频原始文本的二次创作，用不同于原视频的视

角重新构思，对视频文本进行重新解读，赋予其新的

意义，许多具有较强传播性的“梗”均出自弹幕中。
另外，参与式文化空间中的网络流行语极易引起用

户的迷因式传播，产生巨大的影响力。 “凡尔赛文

学”热就曾一度刷爆微博和微信朋友圈。 这是一种

“以低调的方式进行炫耀”的话语模式，呈现出滑

稽、讽刺等鲜明的后现代特征⑩，先抑后扬，明贬暗

褒，自说自话，假装用苦恼、不开心的口吻炫耀自己。
这种话语模式引起了用户的热切追捧，在社交媒体

平台中引发群体性模仿行为。 在此类娱乐性参与行

为中，用户发表的个人看法和产出内容即成为参与

式文化中的构成部分。 用户在参与过程中不仅增加

了平台黏性，也找到了具有相同兴趣与立场的群体，
实现身份认同。 用户在对文本内容进行意义解读和

二次创作的同时找到了情感宣泄的突破口，也丰富

了参与式文化的内涵。

四、参与式文化空间建构的内在逻辑

麦克卢汉认为，媒介最重要的方面，并不是根植

于与文化内容有关的各种问题，而是在于传播的技

术媒介。􀃊􀁉􀁓技术诚然可以看作媒介得以发展的核心

动力，但在技术普及与更新的过程中，其必然服务于

文化内容。 互联网技术的开放性、包容性与全民性

在网络文化空间中显露无疑，参与式文化空间得以

构建。 新媒介赋权使信息传播主动权发生了转换，
用户不再只是被动接受，而是拥有了传播权力。 现

实生活中缺乏认同感的用户在参与式文化空间中实

现了身份认同，并掀起了话语狂欢的浪潮。 参与式

文化空间的构建充分体现了弱连接关系的优势，信
息流通的渠道被大大拓宽。 虚拟社群的形成使传播

过程中的仪式感大大增强，使情感传递成为可能，衍

生出了众多独有的文化景观。
１．新媒介赋权改变原有权力关系

媒介赋权是一个过程，通过这个过程，人们变得

足够强大且可以去参与影响他们生活的事件与机构

以及在这些事件与机构的控制下进行分享，并努力

改变他们。􀃊􀁉􀁔互联网技术所具备的创新性与革命性

对原有的权力关系造成冲击，导致社会结构的重铸。
具有强大交互性、及时性、高渗透性的新媒介使

赋权行为逐渐发生改变，原来的弱者开始占据主动

地位。 网络赋权打破了原有社会权力分化的阶级性

并模糊了权力关系的边界。 新媒介赋权所造成的弱

者弥散化更导致了社会结构中强弱界限的模糊，使
原本在政治、生理和社会中被边缘化的个人和团体

与主流间的界限逐渐消失，弱者与强者的角色开始

相互转化。 媒介赋权帮助普通用户撕去弱者标签，
并使其在网络社会站于话语权舞台的中心。

用户群体在网络社会中的影响力逐步扩大。 面

对热点事件，用户在参与式文化空间中扮演着信息

发布者、接收者和反馈者等多种角色，并通过转发、
评论、点赞等方式表达个人立场。 他们贯穿事件传

播的全过程，其发布的内容构成参与式文化的一部

分。 参与式文化空间成为参与式文化得以传播和不

断丰富的重要场域，助力新媒介用户获取传播权，并
进一步反哺参与式文化空间的建构。

２．趣缘群体的身份认同与话语狂欢

人类总是以特定的关系为纽带联系在一起，形
成各种不同的群体。 美国学者霍华德·瑞恩高德首

次提出虚拟社区一词，视其为网络虚拟空间中形成

的社会性群集，即用户以共同感兴趣的话题为中心，
分享各自见解，以此扩大个体的交往空间。􀃊􀁉􀁕网络空

间中的趣缘群体既不是偶发形成、毫无组织性、缺乏

集体共同目标的乌合之众，也并非正式的、稳定存在

且紧密联系的社会团体，而是以兴趣、观念、爱好为

基础聚集的集群。 他们是具有相同、相近兴趣爱好

或价值取向的复数个人，并通过一定的信息互动与

归属感构建而形成的社会群体。
趣缘群体的成员虽身份各异，但存在着高情感

卷入度的强关系。 通过特定门槛筛选出的群组成员

之间会建立一种高度的信任感和认同感，群体内的

信息交流与情感互动也呈现出更加隐蔽、深入的特

征。 这种强关系能够在成员之间形成高黏合度，有
效将之凝聚在一起，形成群体内的特定语言形态，分
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散的个人资源也得以转化为强大的社会资源。
麦克卢汉认为人类历史经历了“部落化—非部

落化—重新部落化”的过程，电子媒介使整个社会

变成一个“地球村”。􀃊􀁉􀁖网络技术的飞速发展为“重
新部落化”的预言提供了实现的可能性，网络世界

的资源节点也逐渐由个人转变为群体。 网络趣缘群

体是网络空间中不同趣缘聚合成员组成的一个个文

化部落。 趣缘群体成员依据个人的自由选择和对趣

缘的高度热爱加入部落，参与性更高，主动性更强。
群体间不断发生多对多的传播互动，并形成各式各

样的文化实践活动。 参与式文化在此过程中得以不

断壮大和发展，而趣缘群体所占据的网络平台逐渐

演变为一个个具有强大包容性的参与式文化空间。
３．社交媒体中弱连接关系凸显

格兰诺维特从社会关系测量学的角度对强关系

和弱关系的概念进行了界定。 他认为，传统社会中

每个人接触最频繁的是自己的亲人、同学、朋友、同
事，这构成了一种稳定但传播范围有限的社会认知，
这种关系被称为强关系。 而弱关系指那些交流频率

低、认识时间短、情绪强度和人际信任感都比较低的

关系。􀃊􀁉􀁗他研究发现，其实一个人的工作和视野最密

切的社会关系并不是强连接，而常常是弱连接。􀃊􀁉􀁘互

联网的飞速发展为原本素不相识、地理距离和社会

距离都很遥远的陌生人提供了互相结识和交谈的机

会，人与人之间关系的建立变得更加轻而易举，弱关

系网不断蔓延与扩大。
社交行为由线下转移到线上，由日常生活延伸

至网络空间。 社交媒体平台的广泛使用使人们的关

系网得到无限延伸，由于特定原因而建立联系的两

人或多人能够完成实时互动，低成本、高效能的传播

效率实现了信息和情感的快速传播。 在此传播活动

中，人们不仅扮演着参与式文化创造者与传播者的

角色，也担负着建构参与式文化空间的使命。
４．虚拟社群中的互动仪式与情感宣泄

作为人类日常生活中的基本行为，互动仪式可

以发生在各种际遇之下，不论是小范围的无组织讨

论，还是大规模的有计划活动；无论是亲身在场，还
是在虚拟空间相遇。 尽管柯林斯强调了亲身在场的

重要性，认为亲身在场能使人们更容易察觉他人的

信号表现􀃊􀁉􀁙并获得超出单纯文本信息的额外收获，
但其局限性在网络社会也变得异常明显。 亲身在场

为互动戴上了多重枷锁，包括固定的时间与空间、特

定的范围，而网络技术和参与式文化空间的发展，为
虚拟空间的文化互动和生产增加了诸多机会。

虚拟社群是通过互联网联结起来的人们突破地

域限制，进行交流沟通、分享知识和信息，从而形成

相近的兴趣爱好或情感共鸣的关系网络。 其核心要

素包括网络技术的支持、参与主体的多元化、相同的

兴趣点、持续的互动行为以及能够获得情感满足。
因此，作为最终目的的满足情感需求成为新媒体用

户持续互动的根本动力。 虚拟社群中的互动往往是

社群成员之间的情感互动，图片、文字等互动表征在

本质上都承载了一定的情感内涵。 作为参与式文化

空间的社交媒体平台，成为用户表达个人想法、进行

情感交流的主要场所，承担起情感“树洞”的角色，
带有明显情感倾向的评论和互动内容在整个参与式

文化空间中蜂拥而至。 虚拟社群中的互动仪式与情

感交流提升了用户的参与意愿，而用户也在逐步构

建参与式文化空间的过程中深化了归属感。

五、参与式文化空间建构的关键：
多方力量的平衡与协调

　 　 参与式文化的发展与空间构建有其积极向度甚

至可寄予厚望，但亦应警惕其消极向度和隐患问题。
参与式文化空间为用户提供了一个更加多向度的网

状互动模式􀃊􀁉􀁚，用户的参与方式更加多样，参与程度

也更加深入。 不同用户的参与式文化实践在参与方

式、深度和影响力等方面呈现出不同的状态。 诸多

网络用户高举“懒人行动主义”的大旗，在对内容

“转发、评论、点赞”的过程中获得自我满足。 他们

以一种浮于表面的参与行为，营造出一种普遍的参

与气氛，实则其参与影响力和深度还停留在较为肤

浅的层面。 用户在参与式文化空间中不断采取自我

保护的措施，更多以一种围观的态度进行着浅层的

文化交流。 他们可能会在某些热度较高的内容下跟

帖，但往往没有勇气表达出自己不同于大众的观点、
不同于主流的立场。 技术的进步让交流的门槛降

低，却使真正发自内心的表达变得异常艰难。 缺乏

规束的传播实践可能带来传播伦理问题，对于文本

的狂欢式解构会助长虚无主义，网民的赋权式行为

总会掺杂着非理性情绪，这些问题既需要我们提高

警惕，也需要采用适当方式加以引导。
在参与式文化空间建构过程中，社交平台与用

户之间的关系是关键矛盾。 作为参与式文化空间的

１７１

从文本盗猎到文本围猎：参与式文化空间的建构



构建者，他们通过合作、抵抗和互相制约的方式推动

并塑造着空间行为。 对于用户而言，参与式文化空

间意味着更加开放的创作环境、更加丰富的文本，他
们在这里拥有饱满的热情和充足的动力。 对于社交

平台而言，他们更看重优质内容背后的庞大用户群

体和源源不断的流量，内容也不过是流量的代名词。
离开了用户，平台就丧失了内容生产来源；离开了平

台，内容就得不到及时有效的整合，散落于空间中的

只是尚未成形的文化碎片。 因此，参与式文化空间

构建中最不容忽视的问题是找到用户与平台的平衡

点。 当用户的身份发生转变，不再只是隐匿于文本

背后，而是正在承担创造性工作时，社交平台就需要

转变思维，以一种新媒介素养的引领来面对参与式

文化空间中的转变。
新媒介素养应该被视为一个大型社区中的互动

方式和社交技能。 在参与式文化空间中，对用户的

考验更多是个体与他人进行社会交往和团队协作的

能力，而新媒介素养的养成需要政府、媒介、学校和

用户等多方共同努力。 在新媒体时代，作为参与式

文化创造者和发展者的用户很难有效分辨信息的真

实性与有效性，常常会感到无所适从，这会消耗其进

行内容生产的热情。 因此，用户应有意识地培养自

己的批判意识和判断能力，避免人云亦云的参与方

式，增强道德意识，提高社会责任感。 参与式文化空

间中的用户多以青年人为主，未成年群体在其中占

有相当大的比重。 未成年人的社会经验不足，人生

观、价值观尚不健全，在匿名的网络世界中极易做出

非理性行为，学校不仅要传授理论性的媒介知识，还
要重视对学生媒介素养的教育并加以引导。 另外，
政府和媒介应友好协作，在坚持正确文化导向的基

础上，营造一个更加开放、平等的对话环境，为参与

式文化的成长搭建良好的发展空间，赋予其多元而

不失共识、自由而不失理性的文化品格。
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